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girocard verzeichnet deutliches Plus gegenüber Vorjahr

girocard Jahreszahlen 2016

Quelle: Die Deutsche Kreditwirtschaft, Stand: März 2017



Woher kommt dieser Zuwachs?
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Wie bezahlen Sie eigentlich am liebsten bar oder mit Karte?

Wir haben bei den Menschen nachgefragté

Aus datenschutzrechtlichen Gründen kann dieses Video leider nicht veröffentlicht werden. Wir bitten dies zu entschuldigen.
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In Prozent vom Umsatz 2016/2017

Liegt es an den günstigen girocard Transaktionsentgelten?
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Quelle: EHI -Erhebung 2017: Angaben 
von 93 Unternehmen; *i. d. R. auf 
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Wir wollten wissen, ob die MIF Verordnung auch tatsächlich ein Grund sein kann. 

Ergebnis: Nur wenige Händler kennen die neue EU -Regulierung

Liegt es an der neuen MIF -Verordnung?
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Teilgruppe: Eigentümer/Geschäftsführer

Quelle: GfK, März 2017, Händlerbefragung in D.
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Ergebnis: Nur ein Drittel der Kenner der MIF-Verordnung sehen eine Verringerung der Kosten

Des Weiteren wollten wir wissen, ob sich denn, wenn Sie die MIF VO kennen, 
auch etwas verändert hat. 

Bekanntheit Veränderung der Kosten

Teilgruppe: Terminalbesitzer, Eigentümer/GeschäftsführerQuelle: GfK, März 2017, Händlerbefragung in D . n=50
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Nationale wie regionale (girocard City) Werbemaßnahmen haben spürbare Veränderungen gebracht.

Liegt es an den erfolgreichen erstmalig für die girocard durchgeführten 
generischen Werbemaßnahmen in 2016?
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Beispiel Lebensmittelgeschäft/Supermarkt über das Panel in girocard city

Der 1. Radiospot zielte auf die generelle Nutzung von girocard mit Fokus auf LEH

1. Radiospot

Quelle: GfK, Bezahlpanel in Kassel, Basis n=1200 Interviews pro Woche

Trend Angaben in %

2. Radiospot
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Im November wurde ein deutlicher Anstieg im Bereich der Transaktionen zwischen 10 und 100 EUR erreicht

Der 2. Radiospot zielte bewusst auf den Einsatz der girocard in dem Bereich von 
10 -30 Euro

2. Radiospot

Quelle: GfK, Bezahlpanel in Kassel, Basis n=1200 Interviews pro Woche

Trend Angaben in %

1. Radiospot


